


















A Comparative Study on the Impact of Market-oriented and Technology-





























































































































































































































区分 2014 年 2015 年 2016 年 2017 年
研究開発費 2,392 2,521 2,964 3,120





















区　分 2014 年 2015 年 2016 年 2017 年
専門医薬品 7,994 8,562 9,725 10,124
一般医薬品 1,763 2,154 2,456 3,542
合　計 9,757 10,716 12,181 13,666
























区　　分 食品会社 製薬会社 合　　計
調査対象の企業数 79 76 155
アンケート配布数 150 150 300
回収企業数 31 45 76



















χ2  of p ≥ 0.05






























































変　数 N 平均 標準誤差 t 値 有意水準
市場志向
食品会社 45 5.382 0.902
2.347
*
製薬会社 69 5.060 1.044
技術志向
食品会社 45 5.120 1.052
1.304
n.s
製薬会社 69 4.927 1.060
革新スピード
食品会社 45 4.934 1.127
2.522
*
製薬会社 69 4.537 1.110
製品品質
食品会社 45 5.678 0.814
0.123
n.s
製薬会社 69 5.520 0.871
企業業績
食品会社 45 4.632 0.936
0.501
n.s
製薬会社 69 4.561 1.026
　出典：筆者作成、*有意水準：n.s：not significant、*：p<.05
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